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Programa Curso:
Planificacion y Marketing Internacional.

/ 10,11,17 y 18 de diciembre / 15:30 a 20:30 h. (con pausa-café) /
/ Camara de Comercio de Cantabria. Plaza Velarde 5. Santander / Presencial

PROGRAMA

Estudio y andlisis para la internacionalizacién (5 h)

Estudio de las capacidades internas de la empresa.

Analisis de la cadena de valor en productos y/o servicios.
Descripcion y puesta en valor de productos y/o servicios ofertados.
Analisis del plan operativo actual de la empresa

Estudio de la situacidon financiera de la empresa.

10 diciembre
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Preparacidn para el plan de internacionalizacién empresarial. (5 h)

» Identificacion de herramientas basicas de analisis interno.
11 diciembre > Estudio de los factores estratégicos competitivos de la empresa.
> Identificacidn, definicidn y asignacion de objetivos para la
internacionalizacion.
> Planificacion estratégica de la empresa ante el mercado exterior.

Identificacion y analisis de los mercados (5 h)

Principios basicos de la economia global.

Estudios de los mercados por sectores de actividad.
Introduccién a la investigacion de mercados.

Como estudiar y seleccionar un mercado internacional.
Identificacion de los factores determinantes del éxito en la
internacionalizacion

17 diciembre
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Preparacidn para el acceso a los mercados internacionales (5 h)

» Localizacion, analisis y estudio de los diferentes canales de acceso a
los mercados.

> Bases de adaptacidon de los productos y servicios para la
internacionalizacién.

> Principios para la toma de decisiones en la modalidad de acceso a
los mercados

18 diciembre




Objetivos

- Preparar las bases de la empresa para poder encarar una internacionalizacion exitosa.

- Conocimiento de las herramientas y un estudio de la propia empresa y sus capacidades, para
afrontar el reto internacional.



